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I. INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho é verificar em qual fase do webjornalismo se encon-
tram alguns dos principais blogs jornalisticos brasileiros considerando como referén-
cias o0s conceitos de interatividade e multimidialidade. O caminho até agora percorri-
do pelo webjornalismo brasileiro € dividido em trés fases ou geragoes.

A primeira fase do webjornalismo é caracterizada pela transposicdo de produ-
tos de outras midias principalmente a impressa, para a web, com pouca ou nenhuma
adaptacdo. No webjornalismo de segunda geracéo as publicacbes continuam depen-
dentes do modelo das empresas de jornalismo impresso, mas ha uma maior explora-
cdo dos recursos préprios da Web, tais como hiperlinks, interacdo com os leitores,
atualizac@o constante, etc. SO na terceira geracdo € que surgem as primeiras iniciati-
vas de um jornalismo feito exclusivamente para a Web que além de explorar todas as
potencialidades da nova midia, busca a sua proépria identidade se esquivando dos pa-
drdes de jornalismo até hoje consolidados.

O webjornalismo de terceira geracdo tenta romper com a hegemonia do texto
verbal na Web e os recursos audiovisuais passam a ser utilizados de tal forma que a
nova midia ndo € mais uma, mas sim varias com a convergéncia da TV e do radio para
a Web. Devido a variedade de recursos interativos oferecidos, a Web também se tor-
nou uma continuacdo, uma extensdo das midias tradicionais. Chats, enquetes, féruns
e downloads sdo alguns dos meios que telejornais, programas de radio, jornais e re-
vistas encontraram na Web para se “aproximarem” do leitor, ouvinte ou telespecta-
dor.

Com o webjornalismo dos blogs ndo é diferente, alguns deles, além do tradi-
cional recurso de comentéarios, também utilizam recursos interativos e audiovisuais
gue tornam o visitante ainda mais participativo e assiduo. Os recursos interativos
tendem a influenciar diretamente nos conteddo do blog. Os comentarios deixados
pelos visitantes, os resultados de uma enquete, um assunto tratado no chat, um novo
topico deixado no forum, tudo isso serve de pauta para 0s novos posts do blog.

Porém o uso de recursos alguns recursos da Web como animac8es em flash,
videos, sons e imagens de alta defini¢do, ao inveés de atrair pode também afastar mui-
tos visitantes, principalmente brasileiros, que em sua maioria utiliza acesso discado
em monitores de baixa resolu¢édo. Essa preocupacgao é recorrente entre os webdesig-

ners brasileiros que buscam um design cada vez mais enxuto e funcional.



I1. INTERNET

A Internet que conhecemos hoje tem sua origem numa rede de computadores
estabelecida pela ARPA (Advanced Research Projects Agency) em setembro de 1969,
a ARPANET. Na Internet estao disponiveis diversos servicos que sdo redes com fins
variados como, por exemplo, o Telnet e SSH, acesso remoto a outras maquinas; FTP,
transferéncia de arquivos entre maquinas; correio eletrénico; IRC (protocolo de
chat); mensagens instantaneas e a Web, o servico mais popular da Internet, por meio
do qual sdo acessadas paginas de hipertexto por meio do protocolo HTTP.

No uso diario, um computador pessoal funciona basicamente como formas
glorificadas da maquina de escrever, do fichario, ou da calculadora; o design
de interface eficiente permite a um usuario isolado navegar intuitivamente

através de seus documentos e aplicagdes, comunicando-se ocasionalmente
com o mundo externo via fax ou e-mail.!

A palavra internet, com i minusculo, pode se referir a qualquer conjunto de re-
des interconectadas com routers — dispositivos de trafego entre redes. A Internet,

com i maiusculo, é a maior internet do mundo.

1. AWEB
A World Wide Web, Web ou WWW desenvolvida em 1990 pelo programa-

dor inglés Tim Berners-Lee, foi a aplicacédo de partilha de informacgdes que tornou
possivel a Internet uma rede de abrangéncia mundial. O sucesso da Web se deve a
linguagem de hipertexto (HTML) que deu a Internet uma interface simpatica e
amigavel, facilitando o acesso de pessoas menos familiarizadas com cddigos e co-
mandos especificos da informatica e transformando o computador pessoal em
uma janela para o0 mundo. Hoje outras linguagens séao utilizadas na Web como
CSS, JavaScript, PHP, ASP e JAVA, mas todas elas sdo baseadas na linguagem
HTML e precisam dela para gerar documentos compativeis.

O programa de acesso a Web é chamado browser, que significa folheador,
mas em portugués o programa se chama navegador. Cada documento HTML é
chamado pagina e um conjunto de paginas hospedadas sob um mesmo dominio
(endereco) € chamado Website.

Outra caracteristica que torna a Web quase uma unanimidade € o fato de

gue por meio dela podemos acessar outros servicos que ja existiam antes do hiper-

1 JOHNSON, Steve. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de criar e

comunicar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001 5



texto, como o correio eletrdnico, por meio do webmail; mensagens instantaneas e
chats e até transferéncia de arquivos com o protocolo FTP. Isso se deve a maleabi-
lidade do hipertexto que trouxe a Web as seguintes caracteristicas que a diferenci-
am das demais midias.

A Web da qual falamos, que engloba toda a Internet, deve ser escrita com
inicial maidscula por ser substantivo proprio. Com w minusculo, web pode se re-
ferir a qualquer servico de partilha de informagGes em hipertexto que pertenca a
redes menores ou até mesmo a outras internets. J& os substantivos derivados —
webmaster, webdesigner, webjornalismo — podem ser grafados com w minusculo

por se tratarem de substantivos simples.

1.1. Multimidialidade

O texto na Web dispde de uma grande variedade de elementos néo-
verbais tais como som, fotos, animacdes em flash, som, videos, etc. Nos blogs
jornalisticos brasileiros esses recursos tém sido utilizados com frequéncia. A

vanguarda da blogosfera séo os vlogs, blogs de videos.

1.2. Interatividade

Antes da Internet as cartas e o telefone eram os principais meios de in-
teracdo adotados por empresas de comunicacdo e de marketing. Hoje ndo ha
empresa que ndo tenham em seu site um cadastro para fidelizar seus visitantes
(sejam eles clientes, leitores, ouvintes, adeptos, colaboradores...). Além disso,
0s websites ndo deixam de disponibilizar enquetes, féruns, customizagdo do

conteudo, livros de visitas, espaco para comentarios, etc.

Comentarios — Os comentarios sdo o0 meio de interatividade mais uti-
lizado em blogs, mas também ¢ disponibilizado nos mais diversos tipos de si-
tes. Com seus comentarios os leitores deixam as suas impressdes sobre o site.
Nos blogs os leitores fazem observacdes em relacdo ao ponto de vista do autor,
deixam suas préprias opinides, acrescentam informacdes, corrigem possiveis
erros, criticam e sugerem pautas para 0s proximos posts.

Essa possibilidade de dialogo é muito importante, na medida em que permite
uma verdadeira participacéo do leitor. Como resultado, temos um espaco de



interacéo e discussdo sobre a informacéo, que permite ndo apenas um debate
entre o leitor e o blogueiro, mas igualmente, a discussdo entre os leitores.2

Chat - Alguns websites utilizam o chat para colocar o leitor em contato
direto com a fonte, seja ela uma personalidade de prestigio, uma autoridade
politica ou um especialista que possa esclarecer duvidas corriqueiras. Os chats
também podem ser utilizados para manter o contato entre a comunidade de
leitores ou ainda para colocd-los em comunicacédo com os jornalistas. Nesse ca-
so o chat € uma ferramenta de “retorno” para que o trabalho do jornalista seja
constantemente avaliado e repensado, ja que os leitores sdo uma indispensavel
fonte de criticas e sugestdes que, quando bem utilizada, tende a alavancar a vi-
sitagdo de um website.

Enquetes - As enquetes servem para “traduzir” a opinido dos leitores
em numeros. Geralmente sdo utilizadas para temas polémicos, mas que acei-
tam respostas curtas e objetivas. Mas os resultados de uma enquete podem ser
comentados por meio de posts no blog ou tépicos no férum.

Foruns - Para levantar assuntos que exigem mais profundidade nas
respostas, uma enquete pode ndo ser suficiente. Muitos websites mantém
também um férum por meio do qual a comunidade de visitantes pode tratar
sobre diversos temas que sao divididos em topicos.

Os féruns também podem ser utilizados para colher elogios, criticas e
sugestodes, para fazer uma pesquisa de opinido, para dar continuidade a uma
materia recebendo opinides e depoimentos de leitores.

Feeds — O feed é uma das mais novas funcionalidades da web. Os web-
sites que utilizam essa ferramenta tém um endereco dinamico que é alimenta-
do com os titulos e os resumos das ultimas atualiza¢cdes. Nos navegadores que
ja vem com leitor de feeds inserido é possivel ler as noticias ou saber as atuali-
zagdes de um site sem necessariamente entrar nele. Isso facilita bastante para
o leitor porque economiza o tempo que gastaria procurando as noticias e por-
gue nado perde nenhuma novidade de seus sites favoritos. Também € excelente
para o publicador do site porque, a partir do momento que o leitor adiciona
seu feed, aumenta bastante a possibilidade de ele voltar ao site quando ler al-
gum titulo que o atraia a leitura.

2 RECUERO, Raquel da Cunha. Warblogs: os Blogs, a Guerra no Iraque e o Jornalismo Onli-
ne. Disponivel em: http://www.versoereverso.unisinos.br/index.php?e=1&s=9&a=8. Acesso em 14
jun. 2006




1.3. Hipertextualidade

Ha um problema, porém, com nossos textos verbais, pois precisam do apoio
da imagem para ilustrar seu contetido conceitual. Eles também impdem uma
linearidade de intencéo que essencial ao pensamento l6gico. Nao nos ocorre
naturalmente. (...) As pessoas ndo pensam seguindo linhas retas, passando
de uma coisa a outra: saem por milhdes de tangentes porque estdo interessa-
das em milhdes de coisas. O pensamento humano compreende uma intricada
rede de associacOes e conexdes. Essas conexdes sdo muitas vezes evasivas, e
duramente conquistadas.3

A linguagem de hipertexto foi criada justamente para que fossem possi-
veis diversas sequéncias associativas cujo encadeamento é escolhido pelo lei-
tor. Em um texto para a Web esses vinculos ndo imprescindiveis, mesmo em
produtos jornalisticos. Muito do que no papel deve ser explicado, na tela do
computador pode se tornar um link. Ao citar determinada personalidade fa-
mosa, o jornalista tem a opcéo de fazer de seu nome um link para o website o-
ficial daquela pessoal. Termos poucos utilizados na linguagem coloquial po-
dem ser linkados para sua respectiva definicdo na Wikipédias. Nomes de em-
presas e 6rgdos publicos também podem se tornar links para os sites oficiais

dos mesmos.

Os sistemas hipermidiaticos oferecem o suporte maleavel e multidimensio-
nal mais adequado para exprimir o pensamento em sua complexidade do que
0s meios que dispinhamos anteriormente, a oralidade e a escrita. Sabe-se
gue a mente humana néo segue uma linha de raciocinio linear, tal qual o su-
porte impresso nos exige assumir. Mesmo a oralidade nos limita a uma sé
voz que, também, obrigatoriamente, segue no seu narrar. A complexidade
dos processos mentais e corporais tem agora a possibilidade de ser expressa
em um espaco multidimensional. (...) Um dos limites impostos pela escrita
(quer seja ela em barro, papiro ou papel) é que ela promove uma fixacdo es-
tavel do pensamento. Com os computadores, estamos vivendo um outro tipo
de experiéncia, a da ilimitada mutabilidade. O texto processado via micro-
computador pode ser organizado infinitamente. J4 ndo temos mais hem
mesmo as marcas das correc¢des.>

1.4. Customizacgao de conteudo

Em fazé-lo ler aquilo que outras pessoas acham que é noticia e julgam digno
de ser publicado, a vida digital vai mudar o modelo econémico da selecéo de
noticias, atribuindo papel maior aos interesses de cada leitor e, na verdade,
utilizando sobras da sala de edi¢do que ndo tinham tanto apelo.5

3 MCGARRY, Kevin. O contexto dindmico da informacado: uma andlise introdutéria. Trad. Helena
Vilar de Lemos, et al. Brasilia: Briquet de Lemos/Livros, 1999

4 Wikipédia: http://br.wikipedia.org/

5 LEAO, Lucia. O labirinto da hipermidia: arquitetura e navegacéo no ciberespaco. S&o Paulo: llu-
minuras, 2001

6§ NEGROPONTE, Nicholas. A vida digital. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1995 8



A customizacdo de contetdo ja comeca na criacdo dos websites que es-
tdo a cada dia mais especializados, inclusive os blogs. Mas mesmo assim 0s
webmasters ha cada dia criam novas ferramentas para que o leitor escolha o
que quer ler em determinado site. O leitor pode, por exemplo, poupar tempo
visitando o site lendo as noticias de seu interesse em seu e-mail por meio de
uma mala-direta.

Ja por meio dos feeds o leitor pode ler no préprio navegador os titulos e
0s resumos das ultimas atualiza¢bes de um site e assim visita-lo somente se al-
go for de seu interesse. H& maioria dos sites com atualiza¢do constante man-
tém um cadastro de leitores para avisa-los das novidades publicadas. Com esse
mesmo cadastro o leitor pode personalizar o que quer ver na pagina inicial do

site sempre que acessa-lo.

1.5. Memoria
Uma das regras da Internet é “nada se apaga, tudo se arquiva”. Com o
auxilio de linguagens de programacdo como ASP e PHP, a maioria dos sites
jornalisticos (inclusive os blogs) utiliza o recurso de banco de dados para ar-
quivar textos de datas anteriores organizados por data, titulos ou ainda pala-
vras-chave. Como a tecnologia torna os chips a cada ano menores e mais “es-
pacosos”, a impressio que temos é de que a cibermemoria é infinita. E fasci-
nante a idéia de podermos acessar um arquivo de qualquer época a qualquer
momento em qualquer lugar do mundo. A memoria é mais revolucionéaria das
caracteristicas das midias digitais.
Essa memoria, no jornalismo on-line, trata da quantidade de informagdes
disponiveis relacionadas a uma determinada noticia, que ficam arquivadas
no jornal e podem ser, constantemente, “trazidas a tona” e “linkadas” na no-
ticia como forma de complementar e contextualizar a informagédo. Essa é
uma caracteristica trazida especificamente pelo hipertexto na Rede. Através

dela, é possivel que toda a informacao colocada na Internet seja contextuali-
zada, com a apresentacéo franca das fontes ao leitor.”

1.6. O “principio de superficialidade”

Uma das caracteristicas do texto na Web ¢ a auséncia de limites espaci-
ais reais. Ao contrario do texto impresso, do texto no radio e do textona TV, o
texto na Web ndo tem um espac¢o determinado para preencher, um numero

exato de caracteres, de linhas ou de segundos. Porém, ainda encontramos mui-

7 Ibidem 2



tos sites noticiosos que padronizam seus textos tal como na midia impressa,
limitando o nimero de linhas ou paragrafos e ndo fazendo uso dos recursos
hipertextuais, interativos e multimidiaticos da Web. Isso ocorre quando a Web
ainda esté sendo utilizada simplesmente para transpor o texto impresso para a
Internet. Nem todo texto na Web foi feito para a Web, pois na Web os limi-
tes sdo outros.

E de se esperar que o webtexto, principalmente o jornalistico, seja ainda
mais “atrativo” e menos “cansativo” porque na Web é cada vez mais complica-
do manter a atengdo do leitor-navegador. A maioria das editorias de websites
jornalisticos entende isso como sinbnimo de “texto curto e superficial”, sinal
de que ainda pensam a Web com cabeca de quem trabalha em midia impressa.
Um desperdicio! Ao contrario, a auséncia de limites de espago reais é uma ex-
celente oportunidade de colocar na Web noticias e reportagens mais detalha-
das e aprofundadas, inclusive aquelas que ndo couberam na revista ou no jor-
nal. Mas como fazer isso sem tornar o texto cansativo? O ideal é fazer uso dos
recursos da Web para tornar o texto mais hipertextual. Texto escrito e fotos
sdo utilizados, mas é muito pouco perto de tudo que a Web pode oferecer.

Embora o suporte tecnoldgico que viabiliza a Internet permita a reconfigura-
¢do dos padrdes de tempo e espaco, operados tradicionalmente de modo ri-
gido pela atividade jornalistica, e abra inlmeras possibilidades para o trata-

mento do conteudo a ser difundido, ele ndo é condigdo suficiente para a mu-
danca dos processos de producéo de conteido no jornalismo.8

Muitos acreditam que a superficialidade € uma caracteristica intrinseca
da Web. Até o programa que utilizamos para acessar a Web traz essa idéia de
superficialidade no nome. Em inglés browser, do verbo to browse que em sen-
tido figurado significa folhear um livro, 0 mesmo que passar os olhos, ler por
cima. Em portugués o programa se chama navegador, do verbo navegar que
significa viajar sobre as aguas, na superficie. Faz sentido entdo concluirmos
gue a Web néo foi feita para nos aprofundarmos nela, ou entdo o programa de
acesso a ela se chamaria aprofundador ou ainda mergulhador. O consolo €
gue as melhores invencdes sdo aquelas que superam a utilidade que tinham
qguando foram criadas e se a Web foi uma das melhores inveng¢des do final do

século XX ndo podemos nos contentar com seu “principio de superficialidade”.

8 MACHADOQO, Elias (org.) e PALACIOS, Marcos (org.). Modelos de jornalismo digital. Salvador:

Edi¢bes GJOL,; Calandra, 2003 10



2. NOVOS CONCEITOS DO JORNALISMO

Com as novas tecnologias vieram também as novas formas de jornalismo.
Alguns especialistas acreditam existir “confusédo” com o uso dos termos relaciona-
dos as novas formas de jornalismo. A verdade é que cada uma dessas novas ex-
pressodes se referem a um espectro diferente do jornalismo, ndo havendo confusdo

ou duvida se pensarmos no significado de cada um dos termos.

2.1. Jornalismo eletronico

A expressdo jornalismo eletrénico deve ser utilizada para se referir
ao jornalismo que € produzido em meios eletrdnicos, para meios eletrénicos ou
com a ajuda deles. Ndo ha motivo para utilizar este termo para se referir espe-
cificamente ao jornalismo praticado na Internet, como se ela fosse mais ele-
trénica que a televisdo e o radio, por exemplo. Assim o jornalismo na Internet
¢ jornalismo eletrénico tanto quanto o telejornalismo, o radiojornalismo e o

fotojornalismo.

2.2. Jornalismo digital

O jornalismo digital tem como caracteristica inovadora a customiza-
cao que permite ao usuario escolher ou personalizar o conteudo de acordo
com seus proprios interesses. Como exemplos de jornalismo digital temos o
telejornalismo digital, o fotojornalismo digital, o radiojornalismo digital, o

webjornalismo.

2.3. Jornalismo on-line

O termo on-line significa conectado. A expressao jornalismo on-line é
a mais utilizada para se referir ao jornalismo na Internet, para a Internet ou
com a ajuda dela. Com a chegada da TV digital ao Brasil poderemos utilizar o
termo on-line para dizer que determinada programagcao esta disponivel para
acesso imediatos. Dai é provavel que o jornalismo on-line tenha um sentido
mais amplo porque sera utilizado para se referir a todos os tipos de jornalismo
digital.

9 HOUAISS, Anténio e VILLAR, Mauro de Salles. Minidicionario Houaiss da Lingua Portugue-
sa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001 11



2.4. Ciberjornalismo
O ciberjornalismo ¢ a convergéncia dos diversos tipos de jornalis-
mo digital em um unico canal: o ciberespaco. Pierre Lévy prediz que “todos
os elementos do ciberespaco continuardo progredindo rumo a integracao, a in-
terconexéao, ao estabelecimento de sistemas cada vez mais interdependentes”,
segundo sua prépria definigado:
Eu defino o ciberespa¢o como o espaco de comunicagdo aberto pela interco-
nexao mundial dos computadores e das memdrias dos computadores. Essa
definicdo inclui o conjunto dos sistemas de comunicacdo eletronicos (ai in-
cluidos os conjuntos de redes hertzianas e telefnicas classicas), na medida
em que transmitem informacdes provenientes de fontes digitais ou destina-
das a digitalizacdo. (...) Esse novo meio tem a vocacéo de colocar em sinergia
e interfacear todos os dispositivos de criacdo de informagcéo, de gravacéo, de
comunicacdo e de simulagdo. A perspectiva da digitalizacdo geral das infor-
magc0Bes provavelmente tornaré o ciberespaco o principal canal de comunica-

¢éo e suporte de memdria da humanidade a partir do inicio do proximo sécu-
lo.10

2.5. Webjornalismo

E o jornalismo que tem a Web como suporte técnico, podendo utilizar
seus recursos de multimidialidade, interatividade, hipertextualidade, memo-
ria, instantaneidadet. As experiéncias em webjornalismo, por resultarem em
diversos tipos de produto, sdo classificadas em trés categorias: webjornalismo
de primeira geracgdo, transposicdo de conteudo de outras midias, principal-
mente dos meios impressos; webjornalismo de segunda geracdo, com conteu-
do préprio mas processo de producdo similar a outros meios; webjornalismo
de terceira geracao, contetdo préprio em formato multimidia.

Podemos dizer que webjornalismo € jornalismo on-line, jorna-
lismo digital e jornalismo eletrénico. Os modelos de producédo dos blogs

jornalisticos podem variar entre Webjornalismo de segunda e terceira geracao.

2.6. Jornalismo movel

Outra forma recente de jornalismo digital sdo as noticias enviadas
diretamente aos celulares atraves de torpedos SMS. Esse novo meio de veicu-
lacdo de produtos jornalisticos ainda ndo tem denominacdo definitiva, mas
provavelmente ficara sendo jornalismo maovel, apesar dos problemas de in-

terpretacdo que essa expressdo podera causar.

10 EVY, Pierre. Cibercultura. Sdo Paulo: Editora 34, 1999
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2.7. Wapjornalismo

As péaginas da Internet acessadas pelo celular séo chamadas paginas
wap. Até a conclusdo deste trabalho néo havia sido encontrado nenhum autor
que tratasse do wapjornalismo. E verdade que ele é descendente direto do
webjornalismo, mas € uma injustica classificd-lo da mesma forma. S6 de
lembrar do tamanho da tela de um celular podemos concluir que nédo pode ser
a mesma coisa. Ja imaginou ler um texto de 3000 caracteres na tela de um ce-
lular? E as fotos que serdo exibidas num tamanho bastante reduzido? Até os
recursos de interativadade mudam. Também ndo devemos tratar o wapjorna-
lismo como um “Webjornalismo em miniatura”. A wap é uma nova platafor-
ma de comunicacao e deve ser tratada como tal. Os blogs publicados como pa-

ginas wap sdo chamados moblogs.

2.8. Wikijornalismo

Um das mais recentes e polémicas formas de webjornalismo. O wiki-
jornalismo é o jornalismo praticado no modo wiki, que sdo paginas da Web
gue qualquer leitor pode editar, sendo ou ndo um usuario cadastrado do por-
tal. Um dos principais portais de wikijornalismo é o Wikinews -
http://br.wikinews.org.

2.9. Jornalismo multimidia

Uma tendéncia do jornalismo € tornar-se cada vez mais multimidia no
sentido de que uma mesma empresa (e muitas vezes 0s mesmos jornalistas)
disponibilize seus produtos nas mais variadas midias: video, radio, webtexto,
TV digital, texto impresso, DVD... Praticamente todos as midias impressas tém
seus proprios websites com as manchetes ou os resumos das noticias. Os pro-
gramas e as emissoras de TV e radio fazem de seus sites parte ou a continuacgao
de sua programacao: “acesse nosso site para responder a enquete da semana”;
“apOs 0 0SSO programa, acesse Nosso portal para participar do chat com o en-
trevistado do dia”; “entre em nosso site e faga o download do clip que apresen-
tamos hoje”; “ndo anotou? N&o tem problema, a receita completa ja esta dis-
ponivel em nosso site”; “os melhores programas de 2005 em DVD”.

Para tratarmos do jornalismo nos blogs creio que o termo webjorna-
lismo é o mais adequado por dar conta das caracteristicas especificas do texto

na Web, ja que sdo essas caracteristicas que diferenciam o jornalismo dos
13



blogs das formas tradicionais de jornalismo. A interatividade e a multimidiali-
dade séo as duas caracteristicas da Web presente nos blogs que seréo verifica-

das neste trabalho.
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3. BLOG

Os blogs sdo paginas da Web atualizadas constantemente com pequenos
textos, chamados posts, organizados cronologicamente, sendo que alguns ja con-
tam com recursos mais avancados que permitem a busca de posts por palavra-
chave, tema ou categoria. A variedade de blogs na Web ja é comparavel a varieda-
de de websites.

Muito mais do que os ingénuos e egocéntricos diarios virtuais, ja ndo sdo
poucos o0s blogs com os objetivos de divulgar novos produtos, publicar material
pornografico, vender, disseminar a pedofilia, divulgar a vida de artistas e politicos,
defender o racismo, dar dicas para investidores da bolsa de valores, propagar o
neo-nazismo, fazer critica de arte, etc. Assim fica bem claro que o blog ndo pode
ser tratado como um género de escrita, mas apenas como uma estrutura que é uti-
lizada para a partilha de informacdes devido, principalmente, a sua simplicida-
de.

(...) talvez a verdadeira revolucdo desencadeada pelo HTML seja a democra-
tizacdo do design de interface. (...) qualquer pessoa moderadamente a vonta-
de com um computador sera capaz de inventar seus proprios espacos-
informacao e de partilha-los com amigos e colegas. A partir desse sistema
mais aberto, surgira uma legitima vanguarda da interface. (...) A vanguarda
digital provocara igualmente uma intrigante reversdo nas regras bésicas do
design de interface.’?

A profecia de Steve Johnson ja se iniciou e vive seu auge com o surgimento
e a popularizacdo dos blogs. Mesmo se tratando de uma linguagem simples e bas-
tante acessivel, saber HTML néo € necessario para criar e atualizar sua propria
pagina na Web. Diversos portais oferecem uma interface gréafica intuitiva que tor-
nam o ato de criar e atualizar um blog téo gratuito e simples quanto enviar um e-
mail. Ha blogs individuais e coletivos, também chamados comunitérios.

Outra caracteristica marcante dos blogs sdo os comentarios deixados pe-
los visitantes a cada post criticando, elogiando, corrigindo ou até mesmo acrescen-
tando informac®es aquelas escritas pelo autor do blog. Esse feedback muitas ve-
zes se torna parte indispensavel do contetdo da pagina sendo muito comum aos
visitantes assiduos de blogs ler todos os comentarios depois de ler o post antes de
dar sua contribuicdo, seja em resposta ao post ou aos comentarios.

Dentre as principais evidéncias da personalizacdo, podemos citar:

12 JOHNSON, Steve. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de criar e
comunicar. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001 15



@ 0 uso da primeira pessoa nos textos;
@ o uso de fotografias para identificar a pessoa que escreve;
@ a assinatura do autor em todos 0s posts;

@ a existéncia de uma apresentacao ou perfil do autor.

Ao mesmo tempo em que os blogs séo utilizados por cidaddos comuns como
ferramentas de liberdade de expressdo na web, grandes empresas passam a utilizar
blogs para manter com seus leitores/consumidores/usuarios a relacdo de cumplici-

dade e colaboracdo que s é permitida por meio desses sites.

3.1. Histoéria

Como primeira experiéncia de “diario publico”, surgiram nos anos 70 0s
diarios pessoais de radioamadores, chamados glogs (CyborgLog). Em dezem-
bro de 1997, o termo “weblog” foi adotado pelo norte-americano Jorn Barger,
para definir as paginas pessoais que utilizavam ferramentas como comenta-
rios, blogrolls (listas de links) e trackbacks:. Em 1999 surgiu o Pitas, o primei-
ro site para blogueiros com pouco ou nenhum conhecimento em criacdo de péa-
ginas para a Web. Logo depois, surgiu o Blogger, ainda hoje a mais popular
ferramenta para a construcao de blogs.

Em 2003 comecgaram a surgir os primeiros blogs de especialistas em po-
litica e também os warblogs, que transmitiam noticias sobre a guerra no lIra-
gue que a midia tradicional ndo transmitia. Paralelamente iniciaram-se con-
frontos entre blogueiros pré e contra a guerra. Esse contexto fez com que 0s
blogs conquistassem grande importancia para a Comunicacéo Social, pois pas-
saram a ser pauta e fonte para toda a midia e relevante objeto de pesquisa para

comunicadores, socidlogos, antropdlogos, psicélogos...

3.2. Expressoes e neologismo

Assim como muitos outros termos da Internet, a palavra blog, ao ser
adotada por falantes da lingua portuguesa, deu origem a diversas palavras de-
rivadas. O verbo blogar, conjugado como o verbo amar, ja é utilizado com na-
turalidade na Web e é compreendido pela maioria dos internautas como o ato

de atualizar o blog, seja com um novo texto ou imagem. Com o mesmo sentido

13Trakback é uma ferramenta que permite que alguém coloque o link para determinado post em seu
blog e, em troca, tenha o seu blog (e comentério sobre o post) divulgado na pagina do post original.
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e a mesma conjugacao é utilizado o verbo postar, que também é utilizado pa-
ra se referir a féruns e grupos de discusséo.

A palavra blogueiro, assim como suas flexdes, é utilizada no Brasil
como substantivo para se referir aos autores dos blogs e como adjetivo para
qualificar o que diz respeito a esfera dos blogs e seus autores. Internacional-
mente a expressao blogger € utilizada com esse mesmo sentido. Por falar em
esfera dos blogs, a palavra blogosfera também ja é bastante utilizada para se
referir ao “universo blogueiro”.

Outras palavras derivadas: bloguismo (mania de blogar), blogcultu-
ra, blogjornalismo e ad-blog (anuncios de propaganda que sédo colocados
em blogs). Para se referir aos blogs de fotos séo utilizados os substantivos
webfotoblog, fotoblog, webfotolog, fotolog, webflog e finalmente flog. Tro-
cando o sufixo foto por video temos os substantivos que se referem aos blogs
de videos: webvideoblog, videoblog, webvideolog, videolog, webvlog e viog.
Para se referir aos blogs que sé@o publicados em paginas wap, para celulares, é
utilizado o termo moblog.

Os foruns da Internet, as listas de e-mail, a Usenet e os bulletin boards,
que comecgaram a surgir no inicio dos anos 90, emprestaram muitas das ex-
pressdes usadas pelos blogueiros, como thread e to post, que ja foi aportugue-
sado para postar. Posts ou paragrafos muito curtos sdo chamados de pilulas.
A palavra template, que se refere a um leiaute pronto para um site, foi popu-
larizada pelos blogueiros.

Os blogs também recebem novos nomes de acordo com a suas caracte-

risticas. Algumas das expressdes mais utilizadas séo:

@ clipblogs — blogs de clipagem de noticias de outros sites ou mesmo de
outras midias como TV, radio e impresso

@ girlblogs, pinkblogs e womanblogs — blogs femininos, geralmente escri-
tos por mulheres para mulheres

@ erosblogs e sexblogs — blogs erdticos

@ fashionblogs — blogs sobre moda

@ fictionblogs — blogs literarios ou de ficcéo

@ funnyblogs e humorblogs — blogs humoristicos

@ marketingblogs — blogs que objetivam promover ou fortalecer a imagem
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de algum produto, servico, empresa, personalidade, movimento ou ideal

@ metablogs — blogs sobre blogs

@ mixblogs — blogs mistos nos quais os autores fazem uso dos mais diver-
sos estilos de escrita, com diversos objetivos, diversos temas e diversos
publicos

@ infoblogs e newsblogs — blogs de informacgdes e noticias

@ pornoblogs — blogs pornogréaficos

@ techblogs e tecnoblogs — blogs sobre tecnologia

@ teenblogs — blogs escritos por adolescentes ou para adolescentes tratan-
do de tema como namoro e vocagao profissional

@ warblogs — blogs que fazem coberturas de guerras

3.3. Conteudo

Os blogs se popularizaram como diarios pessoais. Mesmo em blogs jor-
nalisticos observamos caracteristicas préprias das paginas pessoais como opi-
nides e informacdes sobre a vida pessoal do autor. Os diarios de bordo virtuais,
frutos da democratizacdo do design de interface, ocupam hoje uma posic¢éo de
destaque como repositérios de informacédo na Web. Até pouco tempo adotado
principalmente por pessoas fisicas, meros mortais que encontraram no blog a
melhor forma de publicar seus textos na Web, hoje o blog é uma ferramenta
indispensavel a grandes empresas, ONGs e portais da Web, justamente pela
facilidade de atualizagdo e pelo feedback facilitado pelo recurso dos comenta-
rios.

Qualquer internauta pode criar gratuitamente seu blog e publicar textos
e fotos com a mesma facilidade com que cria um e-mail. Denise Schittine ex-
plica que “é uma oportunidade de se insurgir contra o sistema editorial em que
alguém recebe os escritos, faz uma selec¢do inicial e depois encaminha os que
tém melhor qualidade para serem publicados”.»

Ao mesmo tempo, a disseminagdo dessas paginas pessoais com tama-
nha liberdade de expresséo e de criagdo preocupa jornalistas e demais profis-
sionais que percebem nos blogs uma ameaca. Muitos blogueiros levam téo “a
sério” a atualizacdo e a “qualidade” de seus posts que ndo dificilmente sdo con-

fundidos ou se autodenominam jornalistas sem terem realmente o registro da

14 SCHITTINE, Denise. Blog: comunicacado e escrita intima na internet. Rio de Janei-
ro: Civilizacéo Brasileira, 2004 18



profissdio nem terem passado por uma faculdade de Comunicagdo Social. A
confusdo ja comeca nos nomes: o blogueiro é o diarista virtual; o jornalista
é 0 analista de um dia. Essa é uma preocupacdo que Ignacio Ramonet revela
muito antes da popularizacéo dos blogs no Brasil.

Entéo, se cada cidaddo se torna jornalista, o que restara propriamente aos
jornalistas profissionais?1s

Os blogs ndo podem ser estudados como um Unico “género”, ja que nes-
sas paginas podem ser — e de fato sdo — publicados textos dos mais diversos
géneros, tanto jornalisticos quanto literarios: noticias, entrevistas, poemas,
crbnicas, diarios, contos, ensaios, etc. Assim ndo podemos analisar o conteudo
dos blogs com parametros fixos e pré-estabelecidos. A tendéncia é que nos
primeiros posts os blogueiros passeiem pelos mais diversos estilos e bebam
das mais variadas fontes. Mesmo em um unico blog é possivel que néo exista
unidade de género entre os diversos posts. Denise Schittine explica:

Os diferentes ‘estilos de blog’ ndo sdo estanques, e a tendéncia é que, com o
tempo e o amadurecimento do diarista (blogueiro), eles comecem a se mistu-

rar cada vez mais até que se chegue a um tom especifico e pessoal de escri-
ta.16

Raquel da Cunha Recuero sugere categorias para os blogs com o objeti-
vo de “compreender as multiplas facetas dos blogs”.

a. “Weblogs diarios sdo os weblogs que se referenciam principalmente
a vida pessoal do autor. O seu objetivo ndo é trazer informagdes ou dis-
cuti-las mas, simplesmente, relatar fatos cotidianos, como um diario
pessoal”. Também chamados pessoais ou intimos, nesses blogs sao
predominantes as linguagens narrativa e descritiva. Os leitores desses
blogs quase sempre sdo amigos do blogueiro que também tém suas pa-
ginas pessoais, sejam blogs, flogs ou vlogs. Entre os leitores e o autor
forma-se uma comunidade com regras implicitas como a troca de links
e a retribuicdo de comentarios.

b. “Weblogs publicagdes sdo weblogs que se destinam principalmente
a trazer informagdo de modo opinativo. Buscam principalmente o deba-

te e 0 comentario. Alguns possuem um tema central, outros tratam de

15 RAMONET, Ignécio. A tirania da comunicacao. Petropolis, RJ: Vozes, 1999
16 |bidem 14
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generalidades”. S&o mais comumente chamados de analiticos ou opi-
nativos, o termo “publicacdes” é bastante problematico para classificar
esses blogs porque nada acrescenta, é como “chover no molhado” ja que
gualquer blog é uma publicacdo. Nessa categoria se encontram a maio-
ria dos blogs jornalisticos, dentre eles o Blog do Noblat:s, o mais
popular correspondente de Brasilia em toda a blogosfera.

c. “Weblogs literarios sdo os weblogs destinados ou a contar uma his-
toria ficcional ou, simplesmente, ser um conjunto de crbnicas ou poesi-
as com ambicdes literarias”. Muitos jornalistas optaram por esse estilo
de escrita em seus blogs e alguns com éxito. O Garotas Que Dizem Niz? é
um dos exemplos classicos. Trés jovens jornalistas de Sdo Paulo criaram
um blog de crbnicas no qual jornalismo e literatura se unem para atrair
e manter a atencdo dos leitores até mesmo ao tracarem seus proprios
perfis:

Clarisse Passos, 27, jornalista, pensa que pode e se faz de tonta. Vez por ou-
tra perde o carro no estacionamento. Gosta de atuar entre colheres de pau e

cagarolas, mas ndo todo dia. Nutre paixdes secretas bobas e prefere meldo.
Mora em S&o Bernardo do Campo, ABC paulista.

Flavia Pegorin, 30, jornalista, viciou-se cedo em Fanta Uva. Ndo consegue
viver sem seu Atlas Mundial de 15kg, mas dispensa acessérios na cor doura-
da. Tem uma filhota chamada Sabrina e acha que na outra encarnacéo foi um
Playmobil. Mora em S&o Paulo, capital.

Viviana Agostinho, 27, jornalista, tenta ha duas décadas reproduzir o moon-
walking. Adora ouvir conversa alheia no 6nibus, porém odeia sanduiche com
picles. E fluente na lingua do Pé e gostaria de se chamar Laurinha Albuquer-
gue Figueroa. Mora em Sao Paulo, capital.

d. “Weblogs clippings sdo os weblogs que simplesmente se destinam a
ser um apanhado de links ou recortes de outras publicagbes, com o ob-
jetivo de filtrar a informac&o publicada em outros lugares”. O Tiago D6-
ria Weblog2 — sobre cultura de internet, tecnologia e midia — é um dos
exemplos de clipblog feito por um jornalista e bastante lido pelos cole-
gas de profissao.

e. “Weblogs mistos sdo aqueles que efetivamente misturam posts pes-
soais e posts informativos, com noticias, dicas e comentéarios de acordo

com o0 gosto e opinido pessoal do autor”. Ao pé da letra a maioria dos

18 Blog do Noblat: http://noblatl.estadao.com.br
19 Garotas Que Dizem Ni: http://www.garotasquedizemni.com

20 Tiago Doria Weblog: http://tiagodoria.blig.ig.com.br 20



blogs sdo mistos, mas a classificacdo deve ser feita considerando as ca-
racteristicas predominantes de cada um deles. Assim “sobram” como
mixblogs aqueles nos quais se identificam os mais diversos tipos de tex-

to de forma que 0 novo post é sempre uma surpresa para o leitor.

Para contemplar mais blogs nessa classificacédo, acrescento duas catego-

rias:

f. Weblogs Marketing — Nesta categoria se enquadram os blogs que
publicam releases de uma determinada ONG, empresa, produto, servi-
¢o, personalidade, movimento social, politico ou religioso. Apesar da
parcialidade, os releases dispensam o carater claramente opinativo
para obterem maior credibilidade e pautarem a midia, o que € uma re-
levante diferenca entre os weblogs marketing e os weblogs publicacdes.
Ao contrario da maioria dos blogs, € comum os marketingblogs virem
assinados em nome de uma equipe, geralmente a assessoria de comuni-
cacdo e marketing da organizagdo em questéao.

g. Weblogs Humoristicos — Sarcasmo é a palavra chave dos blogs
desta categoria. Os autores dos funnyblogs publicam falsas noticias, in-
ventam personagens, fazem piadas com personalidades, debocham do
proprio leitor e, de vez em quando, até publicam verdades, mas num
tom téo satirico que nem da pra acreditar. Outra caracteristica que dis-
tingue os funnyblogs dos literarios € o uso de muitos recursos audiovi-
suais como, por exemplo, animacdes, fotos (principalmente fotomonta-
gens), sons, videos, quadrinhos e charges, sendo que em alguns desses
blogs o texto verbal é utilizado apenas como titulo e legenda. Um dos
blogs humoristicos mais visitados do Brasil é o Cocadaboaz que tem
como caracteristica principal a publicacdo de sofismas de forma que
muitos leitores se confundem e ficam sem saber até que ponto o que es-
té escrito é verdade ou em que verdade o0s autores se basearam para es-

crever aguela mentira.

Essas categorias organizam os blogs no que diz respeito aos estilos de
texto adotados pelo blogueiro, sem considerar os temas tratados nos posts, a

utilizacdo de recursos interativos e audiovisuais nem o nivel de especializacao

21 Cocadaboa: http://www.cocadaboa.com 21



do autor do blog. De acordo com esta classificacdo, a maioria dos blogs jorna-

listicos seria classificada entre publicacdes, clippings e marketing.

3.4. Organizacgéao visual dos blogs

Nao é dificil identificar um blog na Web. Os posts sdo dispostos de for-
ma cronoldgica, de forma que 0 mais recente apareca no topo da pagina inicial.
Geralmente eles tém links para comentérios; data e horario nos posts; arquivo
de posts antigos organizado por data; links para os blogs e outros sites favori-
tos do autor; etc. Em blogs de adolescentes a criatividade na criacdo do tem-
plate é tdo importante quanto a frequéncia de atualizacdo para manter a fideli-
dade dos visitantes.

Existem diversos recursos para incrementar o template dos blogs e tor-
na-los cada vez mais personalizados visualmente. N&o s&o poucos os sites des-
tinados especificamente a oferecer recursos de personalizacdo a blogueiros e
blogueiras, acessiveis tanto aos leigos como aos webdesigners mais experien-
tes. “Esta personalizacdo é presente ndo apenas no conteddo e na assinatura
do autor, mas também no formato gréafico (cores, fontes etc.) do blog, nos links
colocados ali, na foto do autor, ou mesmo em banners.”2

Além da propria noticia, o design do blog/site também tem o poder de
atrair ou ndo o visitante a interagir com a pagina por meio das enquetes, co-
mentarios, foruns. Além da subordinacdo do verbal ao ndo-verbal temos a su-
bordinacdo da interacdo ao nao-verbal, talvez ainda maior do qué a subordina-
¢do da interacdo ao verbal.

Assim como o webjornalismo, os websites também ja estdo em sua ter-
ceira geracdo. Na primeira geracdo de sites o conteudo era privilegiado, néo
havia muita funcionalidade e a forma era linear. Ja na segunda geragéo a lin-
guagem HTML se ampliou passando a permitir o uso de icones, imagens de
fundo, botdes com borda, tabelas, graficos independentes. Se a segunda gera-
¢do foi marcada pelo avanco tecnoldgico, a terceira geracdo dos websites se di-
ferencia pelo design. Nessa fase ha uma maior preocupacdo com a funcionali-
dade, a beleza estética, a precisao do leiaute, a harmonia entre as cores, a esco-

Iha correta de fontes, o uso correto de graficos e com o tempo que serd neces-
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sario para carregar as paginas. O design dos blogs, funcional e preciso, foi um
dos fatores decisivos para o sucesso desses sites.

Os blogs seguem um padréao de leiaute que o identificam rapidamente e
que facilitam a navegacdo do leitor, que ja conhece de antemao a estrutura da
pagina. No topo o titulo do blog e sua descri¢cdo, na coluna mais larga os posts,
na coluna mais estreita os links. Quando ha duas colunas estreitas uma € dedi-
cada aos links internos (arquivos, tags, ultimos posts, perfil do blogueiro...) e a
outra a links externos (favoritos do autor, outros blogs...).

Em blogs pessoais também é comum que uma das colunas estreitas seja
destinada a links e a outros recursos de imagens e animagoes (fotos, gifs, ban-
ners, calendarios, reldgios...). Os posts também seguem uma ordem padrao:
data, titulo, foto, texto, autor, link para comentéario. H& poucas variagbes nessa
organizagao, seja em blogs brasileiros, japoneses ou estadunidenses; pessoais,

literarios ou jornalisticos.

4. Blogs jornalisticos

4.1. Blogs de jornalistas ? blogs jornalisticos

Enqguanto os diaristas virtuais se esforcam para conseguir se transformar em
possiveis formadores de opinido como os jornalistas e colunistas, os jornalis-
tas encontram na “confec¢do” dos blogs uma maneira de fugir um pouco das
obrigagdes da profissédo.2?

Nao é facil identificar na Web um blog jornalistico. Baseado em qué po-
demos dizer que um blog é ou nédo jornalistico? Podemos utilizar diversos cri-
térios e até chegarmos a conclusdo de que nado existem e nunca existirdo blogs
jornalisticos. Contudo esse trabalho pressup8e que os blogs jornalisticos exis-
tem e para identifica-los consideramos que o blog deve:

@ ser assinado por um jornalista profissional;
@ ter compromisso com a busca pela verdade;
@ ter carater de atualidade;

@ ter atualizagdes periddicas;

@ fazer uso correto e preciso do idioma;

@ adotar regras de estilo para texto jornalistico;

23 SCHITTINE, Denise. Blog: comunicagdo e escrita intima na Internet. Rio de Janeiro: Civilizagéo
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4.2. Os blogs sdo pautados pelos leitores

Os recursos de interatividade e o facil acesso ao editor (o proprio blo-
gueiro!) tornam o blog pautado pelos proprios visitantes. Quanto maior a visi-
tacdo de um blog, maior o feedback e quanto maior esse retorno mais leitores
terdo participagdo naquilo que é publicado. E um ciclo vicioso: se 0 assunto é
de grande interesse o blog recebera um bom namero de visitantes que deixa-
rao suas impressoes ao blogueiro, em forma de comentarios ou e-mails. O blo-
gueiro se “alimentara” dos comentarios dos visitantes para continuar atuali-
zando o blog. Assim, se o blogueiro tiver bom senso para utilizar os comenta-
rios positivamente, seu blog tende a se tornar a cada post mais popular, visita-
do e comentado. Neste caso 0 blogueiro tera que ser também um bom mode-
rador para ndo ultrapassar o limite de um blog jornalistico popular para um
blog popular sem nenhuma credibilidade jornalistica.

Neste quesito os blogs conseguiram transcender a midia impressa, cuja
participacdo dos leitores na escolha da pauta, segundo Ricardo Noblat, é irri-
soria.

Os leitores acham que o cardapio de assuntos dos jornais esta mais de acordo
com o gosto dos jornalistas do que com o gosto deles. E que a visdo que 0s
jornalistas tém da vida é muito distante da visdo que eles tém. Nada disso,
porém, parece abalar jornalistas e donos de jornal. Eles se comportam como

se soubessem, mais do que os leitores, 0 que estes querem, tém obrigacdo de
guerer ou devem deixar de querer.24

4.3. Os blogs pautam uns aos outros

N&o € raro na blogosfera que os blogueiros, jornalistas ou nédo, citarem
uns aos outros. Alias, citar um colega blogueiro quando seu post serve de ins-
piracdo ou fonte para 0 meu é uma das “gentilezas” mais admiradas no univer-
so blogueiro. Para muitos especialistas em blog este um dos mais importantes
critérios para identificar um “bom blogueiro”. Bem, o que para blogueiros a-
madores € uma gentileza, para blogueiros jornalistas € uma obrigacdo que a-

prendemos ainda quando calouros.

(...) é comum existirem, dentro do texto, alguns links e comentarios sobre
outros blogs. Isso faz com que o leitor que estiver acompanhando o texto fre-
guentemente possa tracar o caminho pelo qual passou o seu autor. O grupo
de links funciona como um fio de Ariadne que conduz o visitante pelos cami-

24 NOBLAT, Ricardo. A arte de fazer um jornal diario. 4 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2003



nhos labirinticos percorridos pelo autor do blog, e isso ja garante que a dupla
autor/leitor estabeleca uma cumplicidade.?

Para um blogueiro um dos sinais mais evidentes de sucesso de seu tra-
balho € o fato de ser citado e/ou “linkado” por um blogueiro tdo ou mais co-
nhecido ou prestigiado do que ele. Tiago Ddria, que em seu espaco informacao
trata sobre internet, tecnologia e midia, tem entre as suas principais fontes
blogs de outros paises que tratam sobre esses mesmos assuntos. Assim Tiago
traduz a seus leitores brasileiros noticias originalmente publicadas em outro
idioma, sempre contextualizando, citando as fontes e acrescentando informa-

coes de interesse especifico dos leitores brasileiros.

4.4. Os blogs pautam a Web

Muitos dos blogs jornalisticos espalhados pelo mundo séo fontes sobre
eventos que s6 mesmo 0s blogueiros, geralmente autbnomos e sem vinculos
empregaticios ou contratuais, podem publicar. S&o milhares os blogueiros que
acompanham guerras civis, a copa do mundo.

De olho nesse “fenbmeno”, as assessorias de comunicacado tém utilizado
a cada dia mais blogs como meio de publica¢do das novidades da empresa. Ar-
tistas também mantém blogs para facilitar o relacionamento com a imprensa e

os fas.

4.5. Os blogs pautam a midia tradicional

Finalmente a midia tradicional se deu conta de que os blogs sdo muito
mais que paginas egocéntricas de adolescentes de classe média. Alias, depois
gue os adolescentes (e principalmente as adolescentes) passaram a gastar mais
tempo com flogs e “orkuts” o numero desses blogs tem diminuido significa-
mente. O que interessa é que os blogs tém se tornado a cada dia mais especiali-
zados, ou seja, a cada dia séo menos os blogs “de qualquer um escrevendo so-
bre qualquer coisa”.

Com a especializagdo os blogs tornaram-se fontes com as quais 0s jorna-
listas passaram a contar antes mesmo de determinarem a pauta do dia. Asses-
sorias de Comunicagdo de empresas e outras organizacdes mantém seus blogs

atualizados com releases para deixar a imprensa pautada. Profissionais e ama-

2 SCHITTINE, Denise. Blog: comunicagao e escrita intima na Internet. Rio de Janeiro: Civilizagdo

Brasileira, 2004. o5



dores das mais diversas areas mantém blogs sobre temas que acreditam en-
tender bem. Isso tende a facilitar o trabalho de jornalistas que recorrem aos
blogs como pauta ou como fontes de pesquisa.

Ao utilizar a Web para buscar informagdes pode ser uma davida identi-
ficar como utilizar cada uma delas. Os blogs ndo-oficiais ndo podem ser utili-
zados como fontes definitivas. Os blogueiros sdo especialistas em levantar ru-
mores, “jogar no verde”, o que deve deixar os jornalistas ainda mais atentos ao
checarem as informacdes por eles publicadas em fontes seguras e somente as-
sim repassar a informacéo. Porém, informac6es de grande relevancia costu-
mam ser passadas adiante pela midia tradicional mesmo sem serem checadas.
Nesse caso a noticia ndo é exatamente o que o blog disse, mas sim o fato de de-
terminado blog ter dito aquilo.

Aquilo que é veiculado em um blog ndo tem a pretensdo de ser uma informa-
¢do ‘neutra’. Ao contrario, existe o pressuposto claro de que alguém escreve e

gue a informagcdo corresponde ao relato, a visdo ou a opinido deste alguém
sobre o0 evento. Sdo discursos pessoais.26

O pagamento do blogueiro é o reconhecimento, mas por meio desse re-
conhecimento ele pode fazer do seu blog sua profissdo. J& ndo sdo poucos 0s
blogueiros que deixaram seus antigos empregos para se dedicar exclusivamen-
te ao blogz ou que fizeram o caminho inverso: foram contratados por empre-
sas de comunicacdo (principalmente portais da Web) depois que tiveram um

bom retorno em seus diarios virtuais.2s

4.6. Objetividade e imparcialidade nos blogs jornalisticos

Os blogs (como também s&o conhecidos) possuem outra caracteristica im-
portante: sdo pessoais. Isso significa que as informacfes ndo sdo simples-
mente colocadas no website, mas que alguém as coloca, que funcionam como
a voz e 0 pensamento de uma pessoa. S0 opinides, relatos, informacdes e
textos escritos do ponto de vista de alguém.2°

Tratar dos conceitos de objetividade e imparcialidade no jornalismo dos
blogs traz a tona contradicdes que nos faz pensar se € mesmo crivel a existén-
cia de jornalismo nesses sites. Uma das principais caracteristicas dos blogs € a
pessoalidade, desde a escolha das cores até a edi¢cdo do post, passando pela

escolha das pautas e das fotos, pela redacéo e revisdo do texto. Como acreditar

26 |bidem 2

27 Exemplo: Interney - http://www.interney.net

28 Exemplo: Garotas Que Dizem Ni - http://www.garotasquedizemni.com
29 |bidem 29
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gue uma pagina concebida tao individualmente possa ter qualidade e credibi-
lidade jornalistica?
Além disso, observamos que essa personalizacdo acaba por gerar empatia e
debate, pois os leitores vém a informacao como proveniente de alguém ja que
representa sempre um posicionamento do autor. Entretanto, essa mesma ca-
racteristica pode proporcionar, exatamente, a falta de credibilidade para os

weblogs , que precisam trabalhar de modo ainda mais arduo do que os jor-
nais online para adquirir e manter seus leitores.30

Tanto quanto é facil publicar um blog é dificil conquistar e manter cre-
dibilidade na blogosfera jornalistica. A concorréncia € grande e s6 0os bons — ou
0S ue conseguem se passar por bons — conquistam o reconhecimento de leito-
res a cada dia mais exigentes e carentes de informacao de qualidade na Web.

Os weblogs atuam como versdes mais dindmicas dos websites pessoais. E,

como os websites pessoais, dividem as mesmas criticas: sdo experiéncias de
publicacdo amadoras, muitas vezes produtos narcisisticos e exibicionistas.3!

Porém a personalizacédo nos blogs jornalisticos pode ser considerada um
elemento a mais para a contextualizacdo da noticia. Se o leitor tiver acesso a
informacdes perenes do autor tais como nome, idade, sexo, cidade onde se cri-
ou, faculdade onde se graduou, etc. ele tera mais dados que o levaréo a filtrar
da noticia resquicios de discurso dos quais nem o jornalista se deu conta. Con-
siderando a autoria como parte do contexto da noticia, ignora-la (a autoria) é
abrir mdo de um importante elemento para a compreensao e interpretacdo da
informacéo.

O blog personaliza a informac&o ao incluir nela aspectos da personalidade
ou da visdo do jornalista/blogueiro. (...) A personalizacdo tem a particulari-
dade de gerar empatia, ou seja, instigar a compreensao e a visédo, por parte

do leitor, de que do outro lado do veiculo existem pessoas, trabalhando com
a identificacéo entre o leitor e o blogueiro.32

Nos jornais e revistas nem sempre temos a disposi¢ao o perfil, o curri-
culo e/ou o portfélio do jornalista que escreve. Em websites jornalisticos nem
0 nome do jornalista temos, ja que, fora as colunas (cada vez mais parecidas
com blogs), a maioria dos textos é assinada por agéncias de noticias. Nesse
ponto os blogs jornalisticos superaram o carater hipécrita e tecnicista do jor-

nalismo praticado por grandes conglomerados de comunicagao.

30 |bidem 29
31 RECUERO, Raquel da Cunha. Weblogs, Webrings e Comunidades Virtuais. Disponivel em:
http://www.pontomidia.com.br/raguel/weblogs.htm. Acesso em: 03 abr. 2003.

32 |bidem 2
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No jornalismo da Web a preocupacédo com a “objetividade” ganha uma
nova dimensdo porgque além de cores e ilustracbes podemos acrescentar o0s
links, as animagoes e os demais efeitos de interatividade e multimidialidade.

Sempre que se fala em objetividade, tem-se em mente apenas o texto, igno-
rando-se ndo apenas o processo de selecdo das informagdes ali contidas, mas

o fato de que o jornal é um conjunto de elementos verbais e ndo-verbais que
interagem na producéo de sentido. 33

A participacdo dos leitores por meio dos comentarios, que ficam expos-
tos para outros leitores, também pode pesar tanto a favor como contra os prin-
cipios jornalisticos de imparcialidade e objetividade. Edney Soares nao é jor-
nalista, mas por manter um dos blogs mais populares da web brasileira, o In-
terneys, ja sofreu até acOes judiciais por conta de comentéarios deixados por
leitores do blog fazendo dendncias contra empresas, produtos e servicos. Ele ja
aprendeu a licdo e varias vezes por dia ele verifica os comentarios de seu blog
para apagar qualquer tipo de mensagem que possa lhe trazer transtornos. De-
vido a facilidade de interagir na web anonimamente, toda a responsabilidade
dos comentarios € do autor do blog, ao contrario do que aconteceria na se¢ao

de cartas de um jornal, por exemplo.

33 MORETZSOHN, Sylvia. Jornalismo em tempo real: o fetiche da velocidade. Rio de Janeiro:
Revan, 2002

34 Interney: http://www.interney.net 28



I11. METODOLOGIA

Para verificar o uso de recursos interativos e multimidiaticos nos blogs jorna-
listicos foram escolhidos quatro blogs jornalisticos de jornalistas. Além disso os blogs
precisariam ser pessoais e individuais, excluindo assim blogs académicos, coorporati-
VOs, comunitarios etc. A escolha foi aleatdria buscando uma variedade de perfis entre
os jornalistas blogueiros. O método de analise dos blogs foi a observacdo dos templa-
tes e dos posts dos mesmos constando a existéncia ou ndo de recursos interativos e

audiovisuais na péagina inicial de cada blog. Sao eles:

@ Blog do Noblatss de Ricardo Noblat

@ Tiago Déria Weblogze de Tiago Déria

@ Profissdo: Reporters” de GidAcomo Mancini
@ Blog.meira.comss de Silvio Meira

Para tracar um resumido perfil de cada um dos jornalistas, foram feitas algu-
mas perguntas a cada um deles por e-mail, exceto a Ricardo Noblat. Seu e-mail ndo é
publicado no site e para deixar qualquer mensagem ou comentario em seu blog € pre-
ciso ter um cadastro que é confirmado por meio de e-mail. Apesar das cinco tentati-
vas de cadastro (em semanas diferentes), nenhum e-mail de confirmacéo foi recebi-
do.

35 Blog do Noblat: http://noblatl.estadao.com.br

36 Tiago Déria Weblog: http://tiagodoria.blig.ig.com.br

37 Profissao: Repdrter: http://gmancini.blogspot.com

38 Blog.meira.com: http://blog.meira.com.br 29



IV. ANALISE DE DADOS

1. Descricdo dos blogs

1.1. Blog do Noblat

O jornalista Ricardo Noblat iniciou sua carreira blogueira escrevendo
em um blog gratuito, logo sua pagina se tornou uma das mais visitadas do por-
tal 1G3° e assim passou a contar com ajuda de uma estagiaria de jornalismo.
Hoje o Blog do Noblat, que cresceu e € muito mais que um blog, estd hospeda-
do no dominio do portal Estaddo“. No topo da pagina inicial e na horizontal
fica uma discreta lista de links do portal. Logo abaixo estédo os banners de pro-
pagandas, todos em flash. A direita dos banners fica uma caixa de busca e links
de ajuda, contato e cadastro no blog. Abaixo dos anuncios e da caixa de
busca finalmente o banner, também em flash, com 0 nome do site, data e uma
foto de Ricardo.

Abaixo do nome do site a homepage é dividida em trés colunas, sendo a
do centro mais larga. A esquerda os links para pagina inicial, artigos, en-
trevistas, especiais, perfis e arquivos, sendo que este dltimo abre um
conteudo logo abaixo do botdo. A coluna da direita comega com uma enquete,
logo abaixo estdo os destaques do blog no dia, seguidos pelo link para uma es-
tacao de radio, link para a pagina Desabafe! — na qual os leitores cadastra-
dos podem deixar suas contribuicdes — e ainda os links Vale a pena acessar
e PublicacGes do Noblat. Abaixo dos links fica uma pequena caixa de texto
dinamica com as ultimas noticias do portal Estaddo. No inicio da coluna cen-
tral esta a frase do dia, sempre citando o autor e o contexto em que foi dita.
Logo abaixo estdo os posts seguindo o padrdo: data, titulo, post, autor e link
para comentarios ao lado do link para que o visitante possa enviar o post a ou-
tras pessoas.

No blog de Ricardo ele ja ndo opina sozinho. Na secdo Artigos ele rece-
be e publica colaboragdes regulares de especialistas em assuntos relacionados
a politica. Na secdo Entrevistas ele da a voz a personalidades importantes do

cenario politico nacional. Os recursos interativos do blog (comentérios, indica-

39 |1G: http://www.ig.com.br

40 Estaddo: http://www.estadao.com.br 30



cdo, enguete e desabafe!) s6 sdo acessiveis para leitores devidamente cadastra-
dos e identificados, mas isso ndo impede que o blog receba mais de cinquenta
comentarios em posts mais polémicos. O cadastro é gratuito e aparentemente
ndo existem pré-requisitos, mas ja tentei me cadastrar trés vezes e nao libera-
ram meu acesso.

Dos quinze posts que apareceram na pagina inicial do blog quando o a-
cessei — treze deles publicados naguele mesmo dia — apenas um tinha imagem:
uma pequena foto ilustrativa da taga da Copa do Mundo para abrir um post
sobre futebol. O posicionamento da foto seguia a tendéncia da maioria dos
blogs: alinhada a esquerda, abaixo do titulo e antes do primeiro paragrafo do
post. Apesar da caréncia de fotos nos posts, o blog disponibiliza muitas fotos
jornalisticas na secdo Imagens. Além de textos e fotos, Noblat faz questao de
disponibilizar também arquivos de som como musicas de sua preferéncia e
gravacOes de suas participacdes em programas de radio. Dentre os posts ob-

servados ndo foram encontrados arquivos de video.

1.2. Tiago Doéria Weblog

O clipblog do jornalista e webdesigner Tiago Déria primeiramente este-
ve hospedado gratuitamente no Blogger+. Depois de muitas visitas por dia e
comentarios por post ele foi convidado a se hospedar no IG, onde mantém
uma média de publicac¢des diarias maior do que quando era autbnomo.

A comecar pelo fundo branco-gelo e o texto cinza escuro, o leiaute do
blog é bastante objetivo e pouco dispersivo. De cima pra baixo a primeira coisa
que vemos é o titulo do blog seguido pela sua descri¢do: blog sobre cultura de
internet, tecnologia e midia. Somente uma estreita linha pontilhada separa a
descricédo do primeiro post do blog que segue os padrdes: data, titulo, imagem,
post, autor do post, link para comentéarios ao lado do link para enviar o post a
outra pessoa. Praticamente todos os posts tém imagens e grande parte das i-
magens tem legendas.

Uma estreita coluna a direita traz uma foto de Tiago, seu home (mais
uma vez!) e suas profissdes (jornalista e webdesigner). Logo abaixo o e-mail de
Déria, seguido pelo close de uma charge que, quando clicado, leva a charge

completa no site original. Tiago optou por disponibilizar os links para todos os

41 Blogger: http://www.blogger.com 31



sites citados no blog em uma pagina do site del.icio.us# que oferece gratuita-
mente o servico de armazenamento de links. Abaixo do link para esta pagina
estdo os arquivos do site, link para o blog antigo. No meio de tantos links esta
um quadrado colorido, pequeno e solitario. E um antncio vendendo produtos
do portal Submarino%. Abaixo dele links mais duas se¢des de links: Ferra-
mentas e Links. Por altimo os selos Some Rights Reserved# e Crie seu
Blog!4s.

Os comentaérios, a indicacdo de post e 0 endereco eletrénico de Tiago
sdo as formas de interacdo oferecidas pelo blog. Ndo foram encontrados nos
posts analisados arquivos de som ou video. Por se tratar de um blog de clipa-

gem os posts sdo bastante curtos e repletos de links.

1.3. Profissao: Repdrter

Gidcomo Mancini é repérter da TV e aléem do “Profissdo: Reporter”
mantém outros dois blogs: “Contos e Tangos™s, de crbnicas; e “Toque Blan-
che”#, de receitas culinarias. Ele ndo tem pretensdo de fazer de seu blog uma
outra fonte de renda. Segundo Mancini o blog é apenas para escrever, o que ele
mais gosta de praticar.

O blog de Giacomo tem um template simples e leve: fundo branco, fonte
Gedrgia cinza escuro, nenhuma imagem. No topo e na horizontal existe uma
estreita tira de links e uma caixa de busca gerados pelo Blogger4, site gratuito
gue hospeda o blog. Logo abaixo e em uma caixa transparente com bordas cin-
za esta o titulo — Profissdo: Reporter — seguido pela descricdo — Giacomo
Mancini Blog. Devido a um erro de digitacao (propositalmente ou ndo, néo foi
deixado um espaco entre “:” e “repdrter”), somente no navegador Internet Ex-
plorer o titulo ndo ultrapassa o tamanho da caixa de texto. Vale lembrar que
Giacomo utilizou um dos templates oferecidos pelo Blogger e fez poucas per-
sonalizacdes.

Abaixo da caixa de titulo, duas colunas: a da esquerda € mais larga e a-

comoda os posts enquanto a da direita € cheia de links e outras informacdes do

42 del.icio.us: http://del.icio.us

43 Submarino: http://www.submarino.com.br

44 Creative Commons: http://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/2.5/
45 Blig: http://blig.ig.com.br

46 Contos e Tangos: http://contosetangos.blogspot.com

47 Toque Blanche: http://toqueblanche.blogspot.com

48 Blogger: http://www.blogger.com
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blog e seu autor. Na coluna de posts segue a ordem: data (menor do que o res-
to do texto e em formato d/m/aa), titulo (vermelho e maior do que o texto do
post), imagem (em cada um dos oito posts da pagina inicial), post (cinza escu-
ro), nome do autor, horario do post com link permanente, comentérios. Nem
sempre o autor utiliza um espaco em branco entre um paragrafo e outro (pa-
drédo da web), ndo os justifica nem usa espacamento na primeira linha, o que
deixa o texto amorfo. Como 0s posts sdo curtos isso nao chega a ser um empe-
cilho para a leitura.

Na coluna da direita est a foto de Mancini, nome (mais uma vez), cida-
de, estado, pais e um pequeno resumo de seu perfil: “Gadcho. Jornalista. Re-
porter de TV”. Logo abaixo os links para seus outros blogs seguido por uma
frase atribuida a Gabriel Garcia Marquez: “A verdade é que as primeiras mu-
dancas séo tdo lentas que nem se notam, e a gente continua se vendo por den-
tro como sempre foi, mas de fora os outros reparam”.

Na mesma coluna o autor colocou ainda fotos de cartdes postas de suas
cidades: Pelotas (RS), onde nasceu, e Salvador, onde reside e atua como repér-
ter. Logo abaixo estdo os “Blogs Amigos & Interessante”, titulo que ele deu a
secdo de links de outros blogs. Em seguida estéo os links para os dez mais re-
centes posts do blog e abaixo os arquivos, divididos em meses. Depois de tan-
tos links eis que estdo dispostas algumas imagens. A primeira delas € um re-
curso em flash disponibilizado pelo site Geoloc# por meio do qual se pode a-
companhar a localizacdo geogréafica dos visitantes do blog em um pequeno
mapa mundi com pontos indicando ainda onde estédo os internautas conecta-
dos ao blog naquele exato momento. Em seguida um pequeno selo dando os

créditos ao Blogger e outro da campanha “Quero Mais Brasil”.

1.4. Silvio Meira: dia a dia, bit a bit

Silvio Meira € um especialista em informatica que se decidiu ser jorna-
lista e ha mais de dez anos mantém seu site na web. O blog tem fundo verde,
mas todo o conteudo estd em uma tabela de fundo branco dividida em duas co-
lunas, sendo que a da direita € a mais larga. Logo no topo da coluna da esquer-
da estd uma imagem com algumas fotos de rosto do Silvio Meira e o titulo do

blog e outra imagem com o endereco do blog.

49 Geoloc: http://www.geo-loc.com 33



Em seguida ja estdo os posts seguindo a ordem: titulo, data, imagem,
post, links das tagss e link para comentarios. Ao contrario dos demais blogs
estudados, Meira mantém as fotos encaixadas no texto e alinhadas a esquerda,
a ndo ser imagens quase tao largas quanto o espaco destinado aos posts que fi-
cam centralizadas entre o titulo e o texto ou entre um paragrafo e outro.

O texto é cinza escuro, os titulos em negrito e os links sdo laranjas. Mei-
ra ndo usa mais letras maiusculas (nem no inicio de paragrafos), o que dificul-
ta a leitura. A diferenca entre os tamanhos dos paragrafos varia muito de um
post para outro, mas todos sdo muito grandes para a web tendo entre 200 e
1000 caracteres. O alinhamento € a esquerda, sem espacamento na primeira
linha.

A coluna da direita comeca com uma pequena caixa de pesquisa, segui-
da pelo icone de feed “linkado” para a pagina dindmica do blog. Logo abaixo
estdo trés listas de links: paginas (para as outras paginas do site), arquivos
(divididos em meses), categorias (palavras-chaves que classificam os posts
do blog) e meta (links para os sites de manutencao do blog, a serem utilizados
principalmente pelo préprio blogueiro). Ndo ha uma lista de links para os sites
favoritos do autor. Esses ele coloca nos posts quando cita a fonte de sua infor-

macao.

%0 As tags sdo palavras-chaves que indicam as categorias as quais o0 post pertence. 34



V. CONSIDERACOES FINAIS

Verificando o modo de producao de noticias adotado nos blogs jornalisticos es-
tudados, podemos dizer que pertencem ao webjornalismo de terceira geracao, con-
siderando que

para alcangar o patamar de webjornalismo de terceira geracdo o meio deve
produzir contetdos originais em formato multimidia, constituindo sistemas

descentralizados proprios, capazes de incorporar as contribui¢ées dos usua-
rios, para a apuracdo, producéo e circulacédo de contetidos.>

O surgimento dos moblogs, dos vlogs e dos poadcasts (radios pessoais) tam-
bém sinaliza a acelerada busca pela multimidialidade, pela convergéncia de midias,
tendéncia da web. Entre os blogueiros sdo sempre bem-vindas as novidades que pro-
piciem maior interacdo entre o blogueiro e seus leitores e entre os leitores entre si.
Sem a alimentacdo dos leitores os blogs tendem a ser abandonados ou fechados por
seus autores, seja porque os blogueiros perdem a motivacdo de manté-lo atualizado
ou simplesmente porque os blogs perdem o sentido de existirem sem o feedback
constante.

No que diz respeito a organizacéao visual, os blogs sdo também websites de ter-
ceira geracao.

A terceira geracdo de sites ndo é diferenciada pelos recursos tecnoldgicos,
mas sim pelo design. O contetdo volta a merecer um lugar de destaque, sem
gue a forma seja deixada de lado. Portanto, a preocupacéo esta tanto na fun-
cionalidade quanto na beleza estética do site, evidenciada no layout preciso,
na harmonia entre as cores, na escolha do tipo de letra adequado, no uso cor-

reto dos graficos e, naturalmente, no cuidado com o tempo que sera necessa-
rio para carregar a pagina.s?

Conscientes da grande aceitacdo de que o leiaute preciso e funcional dos blogs
tem entre os internautas, muitos sites passaram a adota-los para conquistar e manter
leitores. As assessorias de comunicacdo, que antes publicavam no site releases para a
imprensa, hoje tém a responsabilidade de escrever para os consumidores finais em
blogs, que sdo mais lidos, visitados e comentados do que seus websites “tradicionais”.
Pessoas publicas, como artistas e politicos, encontraram no blog a melhor ferramenta

para manter um relacionamento direto e aparentemente “intimo” com seu publico ou

51 Ibidem 8
52 PINHO, J.B. Jornalismo na Internet: planejamento e produc¢ao de informacéo on-line. Sdo Pau-
lo: Summus, 2003
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seus eleitores. Grandes sites como Google, Yahoo!, Mozilla, Flickr, Flock... mantém a
imprensa e 0s usuarios de seus servicos atualizados por meio de blogs que séo ali-
mentados com comentérios de todo o mundo.

Se lembrarmos que ha alguns anos atras para o senso-comum brasileiro (ensi-
nado e reforcado pelos jornalistas) blog era sinbnimo de “pagina pessoal de adoles-
cente sedentario da classe média” percebemos quanto espaco os blogs alcancaram até
aqui. Hoje eles podem ser lidos até da tela do celular (moblogs) e o avang¢o da banda
larga no Brasil (ainda que tardio) tende a popularizar cada vez mais os vlogs, blogs de
videos, amadores ou nem tanto. N&o é possivel mensurar os efeitos que os blogs ain-
da trardo ao jornalismo e aos jornalistas, mas poucos querem assistir na platéia. A

maioria prefere criar seu proprio site e atuar nesse processo.
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V1. ANEXO: BLOGS E ENTREVISTAS

1. Blog do NOBLAT

hd malicia mesmo.

@~ Ep - @ @ ||_| file:///C:/Helen/monografia/blogs/Moblat.htm V| ® r HQ,, | - 8 X
N 0 B L A CDMBH Brasilia, 21 de Junho de ?.Ei}.ﬁ-“ 0
© PAGINA INICIAL {4
O Tribunal Superior Eleitoral foi mais duro com os politicos Na sua opini&o, se o Brasil
© ARTIGOS do que os sem terra foram com a Camara dos Deputados. for para a final da Copa do
Roberto Jefferson, a propdeito da decizdo do tribunal que endureceu s regrs Mundo, Lula deveria ir para
© ENTREVISTAS sobre slisngss partidéniss Alemanha assistir ao jogo?
Leia argumentos

© ESPECIAIS favordveis e contrarios.

08/06/2006 | 10:17 o o
. Sirm LJINEo

© PERFIL De bem com a vida

(0] ﬂHﬂUWﬂS + Podem ter certeza de uma coisa: Lula esta feliz Feliz & pouco: s
felicissimo com a decisdo do Tribunal Superior Eleitoral de endurecer
aregra daverticalizacdo. Espera que o PMDB e os partidos do -
mensaldo (PP, PL e PTB) Ihe caiam no colo. 12 Minguem sabe nada 10
Pelo apoio do PMDB esta disposto a continuar brigando. Se o PMDB = ﬂUgAﬁESTAI;lD JAZZ & TAL
nao Ihe faltar, 0s demais ndo lhe faltardo.
Enviada por: Ricardo Moblat ° DESABAFE!
# U COMENTARIOS | % COMENTE | & INDIQUE ESTA MENSAGEM © IMAGENS
I { o VALE A PENA ACESSAR
08/06/2006 | 10:08 @ PI.IBLICM,‘I:IES DO NOBLAT
Imprensa, privacidade, princesas e topless
"A liberdade de expressdo envolve custos sociais e pode produzir
vitimas inocentes. Pessoas podem sofrer injustamente com a
divulgacdo de certos fatos, algumas vezes ocormem erros e em oulras
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2. Tiago Déria Weblog

@--2 0 @ ||_| file:///C:/Helen/monografia/blogs/Tiago%20D%F3riat%: V| ® r |@, | - 7 X
M
Tiago Déria Weblog
Blog sobre cultura de internet, tecnologia e midia B
08/06/2006 09:00 P.EE rﬁI ________________________
Na varzea '
s
Tiago Déria
Jornalista e webdesigner
mais detalhes
Contato
'Cae.'o da Cop' . ingressos pa.'ra o0& jogosiFotos: Docsm)
Paralela a badalacdo dos grandes sites de noticias, comeca a entrar em acio
na web uma cobertura alternativa da Copa do Mundo, formada por blogs,
podcasts, rede sociais, mashups e foruns de noticias.
Segundo a Websense, 186 mil sites foram criados nos Gltimos dias
relacionados 3 Copa do Mundo.
Latest Joy of Techl
Selecionei alguns sites interessantes de dar uma olhada: .
Favoritos doblog .. _.
Sites e blogs
o0 My del.icio.us
0 agregador World Cup Blog redne diversos didrios relacionados aos
eventos. Arquvo
Mashup do Google Maps com diversos sites de noticias mostra, em um Pégina Principal

rrana ac ifirmac infarrmacfoe dn carmnonnatn

|

Nome completo: Tiago Déria
Data de nascimento: 21/10/1980

Faculdade e ano em que concluiu a graduagdo em Jornalismo (caso tenha
cursado):

Sou formado em Comunicacgdo Social/Jornalismo pela Catélica de Santos (2003) e
graduando em Gestao de Negdcios em Informética pela Faculdade de Tecnologia do
Estado de S&o Paulo.

Os dois primeiros e os dois ultimos empregos na area de Comunicagéo. Ca-
so seja autbnomo ou freelancer, citar os principais clientes.

Estou ha um més como editor de Economia/Mundo Virtual do Ultimo Segundo, do
Portal 1G. Meu primeiro emprego foi como webdesigner e jornalista freelancer.

Desde quando mantém o blog? Conta com a colaboracédo de alguém para
manté-lo atualizado? Precisa de um webdesigner e/ou webmaster para a
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manutencéo do blog?

Atualizo o blog desde margo de 2003. Conto somente com a colaboracdo dos leitores
gue enviam noticias e dicas de sites. N&do preciso de webdesigner para manutencdo. Eu
mesmo faco o design.

Em um blog deduz-se que o jornalista tenha mais liberdade, desde a esco-
Iha da pauta até a edicdo e publicacdo do texto. No seu blog vocé tem esta
liberdade ou vocé esta subordinado, como um empregado, ao portal que o
hospeda?

A relacdo que o blog tem com o IG é de parceria. Na verdade, € um contrato de hospe-
dagem e ndo de conteldo, etc. Esse esquema funciona da mesma forma mesmo depois
de eu ter comegado a trabalhar como editor do canal de Economia, ha um més.

E quanto ao espago para a publicidade? E vocé ou o portal quem determi-
na? Caso haja publicidade em seu blog, vocé tem participagdo na venda
desse espago?

Sou eu que determino a publicidade no blog. J& existe um projeto para a colocacao de
publicidade no blog. A renda obtida sera dividida entre o portal e eu.

O carater autoral do blog d& ao jornalista mais liberdade para analisar a no-
ticia e até mesmo expressar a sua opinido. Em seu blog vocé faz uso dessa
“liberdade” ou mantém a busca da objetividade e da imparcialidade na ela-
boracdo de seus textos?

Acredito que fago uso dessa tal liberdade a partir do momento em que escolho a forma
e 0s assuntos que serdo tratados. As vezes emito opinifes claras, outras vezes ndo. Vai
muito do momento, do assunto etc. N&o existe uma regra.

No blog o retorno dos leitores pode ser imediato por meio do recurso dos
comentarios. Em seu blog vocé da continuidade a essa comunicacao repli-
cando os comentarios nos proximos posts? Qual € o limite para que a rela-
¢do com o visitante no afete a credibilidade do blog?

Busco responder aos comentarios sempre no espaco dedicado a eles. Muitas vezes, es-
ses comentarios corrigem e acrescentam alguma informacao ao post relacionado. No
entanto, recebo links e comentarios oportunistas de pessoas que, por tras de uma “di-
ca de site”, querem fazer propaganda de um produto ou servico. E necessario ter cau-
tela, principalmente depois do incremento da comunicagao viral cresceu 0 numero de
empresas e agéncias de publicidade procurando blogueiros para fazerem propagandas
travestidas de posts comuns em seus blogs.

Além de imagens, links e comentérios, seu blog pouco faz uso de recursos
interativos e audiovisuais como enquetes, sons, videos, animacdes em fla-
sh. Como webdesigner vocé nado teria nenhuma dificuldade em utilizar tudo
isso se quisesse. Qual motivo o levou a fazer essa opgéo?

Foi por uma motivacdo pessoal. Ndo gosto de sites com muitas “firulas”. Gosto de la-
youts simples, leves e faceis de acessar. Acho que sons, videos e animag6es em flash
podem carregar o site demais. Mas tenho a idéia de trabalhar com poadcasts no blog.

Seu blog parece uma “clipagem” onde vocé faz “recortes” de diversos blogs
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e sites que tratam de assuntos relacionados a Internet, tecnologia e midia.
E realmente essa a inten¢do quando vocé navega “a caca” de noticias? Além
da Internet vocé costuma fazer uso de outros meios para buscar e checar as
informacdes? Quais?

Sim, a intenc¢do do blog é justamente fazer essa “clipagem”, ser um filtro da web. Bus-
co fazer um resumo diario do que encontrei de mais interessante em minha navega-
¢do. Algo que remete ao nascimento dos blogs, que, inicialmente, foram feitos para se-
rem um registro diario de navegacdo na web. A diferenca € que dou um carater mais
jornalistico a esse resumo. Defino isso como uma “edi¢do pessoal e diaria da web”. Uso
0s jornais impressos, as revistas, televisdo, pessoas (amigos, profissionais etc.) para
confirmar e buscar informagdes, mas a Internet é a fonte principal.
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3. Profissdo: Reporter

0 NG PFe 2raB3 -

PROFISSAO:REPORTER

G iavcomo- Mancini Blog

Brasil 1 X o Croacia

"Noszo time tem gue se movimentar mais. No meio e na frente. Se isso
nag acontecer fica dificil. Wao exite isso de sermos a NBA do futebol”.
Kaka.

GIACOMO MANCINI.
SALVADOR, BAHIA,
BRAZIL

Gaiche. Jornalizta.
Reporter de TV.

MY COMPLETE

Tempo & Vento

"A verdade é que as primeiras

mudancas 3o taoc lentas que nem

O comentario maiz lacido do jozgador mais Idcido da equipe.

ze notam, & a gente continua se

Agora, mezsmo com Eonaldo gordo e fora de forma e paradoe no atague, vendo por dentro como sempre foi.
no meu time ele continuaria jegando. Até por respeito a tudoe o que ele mas de fora os outros reparam”.
fez na Copa do Mundoe de 2oo02. e

Nome completo: Giacomo Mancini

Data de nascimento: 12/02/1955

3

Faculdade e ano em que concluiu a graduag¢do em Jornalismo (caso tenha

cursado): Sou registrado pela Lei de Provisionamento de 1978

Os dois primeiros e os dois ultimos empregos na area de Comunicacdo. Ca-
so seja autbnomo ou freelancer, citar os principais clientes.

RBS TV Pelotas
Jornal Zero Hora, Correspondente em Pelotas
TV Verdes Mares, Fortaleza

TV Bahia, Salvador
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Desde quando mantém o blog? Conta com a colaboracdo de alguém para
manté-lo atualizado? Precisa de um webdesigner e/ou webmaster para a
manutencéo do blog?

Comecei no dia 27 de maio de 2005. Quis passar um pouco do que vivo como jornalis-
ta principalmente para os estudantes de jornalismo. Faco o blog sozinho e atualizo
sempre que posso.

Em um blog deduz-se que o jornalista tenha mais liberdade, desde a esco-
Iha da pauta até a edicdo e publicacdo do texto. No seu blog vocé tem esta
liberdade ou vocé esta subordinado, como um empregado, ao portal que o
hospeda?

Tenho toda a liberdade de escrever o que penso. E 0 meu dia a dia como jornalista ndo
¢ diferente do que passo pelo Blog. S&o conceitos, idéias, comentarios que eu gosto de
passar para o Blog como se fosse uma extensdo do meu trabalho. Uma complementa-
¢do de assuntos que nem sempre abordo no jornalismo diério porque as vezes sdo as-
suntos que ocorrem em outros lugares do Brasil ou do mundo, ou mesmo comentados
em outros blogs que me fazem ter vontade de escrever.

E quanto ao espago para a publicidade? E vocé ou o portal quem determi-
na? Caso haja publicidade em seu blog, vocé tem participacdo na venda
desse espago?

N&o tenho propaganda. O Blog ndo é para ganhar dinheiro. O Blog é para escrever. SO
isso.

O carater autoral do blog d& ao jornalista mais liberdade para analisar a no-
ticia e até mesmo expressar a sua opinido. Em seu blog vocé faz uso dessa
"liberdade" ou mantém a busca da objetividade e da imparcialidade na ela-
boracéo de seus textos?

O Blog é mais pessoal. Nao é que tenha mais "liberdade". Tenho mais espaco para co-
mentar. E é claro que sou mais opinativo, mais participativo, mais comentarista. Mas
nao é porque seja frustrado na profissdo ou por achar que o jornalismo seja "engessa-
dor". E simplesmente porque o Blog torna a relagdo com que o |é mais pessoal.

No blog o retorno dos leitores pode ser imediato por meio do recurso dos
comentarios. Em seu blog vocé déa continuidade a essa comunicagao repli-
cando os comentarios nos proximos posts? Qual € o limite para que a rela-
¢do com o visitante néo afete a credibilidade do blog?

Abro espago para comentarios, sim. A interatividade abre um novo espaco para a co-
municacdo. Mas nunca deixo que essa interatividade afete meu espaco. Prefiro deletar
um comentario do que criar um espaco para o bate-boca. Aceito opinifes contrarias a
minha, mas néo aceito faca de educacdo ou agressdo simplesmente porque quem Ié o
Blog, ndo concorda comigo. O espaco € meu. Eu uso do jeito que quero. Os visitantes
sdo muito bem-vindos, Mas eles ndo vao determinar o que eu quero ou ndo escrever.

Em seu blog, além de imagens, links e comentarios, vocé faz pouco uso de
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recursos interativos e audiovisuais perto de tudo o que a Web permite. O
gue o levou a fazer essa opgao?

Trabalho em TV. Sou repoérter televiso por opg¢édo e por formagéo. Me preocupo apenas
em dar créditos aos lugares que visito, que gosto, mas ndo sou um Blogueiro maniaco.
Gosto sempre de ter uma imagem ilustrando o que escrevo, para ajudar as pessoas a
entender ou a relembar alguns comentarios. Mas ndo quero usar o blog como uma
droga que vicia. Quero usar como um espaco para fazer o que mais gosto: escrever.
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4. Silvio Meira: diaadia, bit a bit

@--2 00 |D file:///C:/Helen/monografia/blogs/blog_meira.htm

By or G =

SLOG MEIRACOM

—

video POR todos

June 21st, 2008

wvocé nunca esteve em youtube.com nem
nunca viu um video pela web. talvez vocé
tenha estado em wénus até ontem ou,
como a maior parte dos brasileiros
[90+% de todos nds] ndo tem banda
larga. no mundo civilizado, 13 fora, as
| taxas de penetragdo de banda larga
estdo acima de 3/4 da populagdo. breve,
ndo serd mais possivel comprar aceszo
L 4 | "discado”... com banda larga pra todos,
ILLUSTRATION: J05H cocHRAN  blogs [de texto] wiram vlogs [de video],
porque todos querem ter mais do que seus cinco segundos regulamentares de
fama na tv [normal]... e o resultade € youtube servindo mais de 40 milhdes de
videos por dia... € muito? pelas contas do cnn/money, youtube poderia embutir
anuncios nos videos que serve, cobrando ai por US$1 para cada 1.000 "views", o
que daria uns 15 milhdes de délares por ano, hoje. ruim demais para um negbcio
que tem o perfil de youtube, que nos estados unidos, onde banda € de graga
comparada ao brasil, poderia estar gastando cinco milhdes de ddlares =6 pra
servir videos. sem falar nos outros custos do negdcio, como hosting, software,
etc. o problema adicional, pra youtube, € que ha setenta e trés negdcios como
eles hoje, no mercado. menos de dez estardo vivos em um anc. quem ha de
sobrar?

enquanto isso0, nds -aqui no brasil- estamos fora do jogo, ndo porque ndo temos
idéias ou competéncias para implementa-las, mas porque ndo temos banda, e
sem ela, usudrios para os novos modelos de servigos e negdcios gue exigem
altas taxas de transmissdo de informacdo, com usuarios sempre "no ar”. & mais
uma janela de oportunidade que passa, na web, & nos da, sem prestar muita
atengdo, um leve adeus... no fust, aquele fundo que deveria universalizar, agora,
banda larga, pois a definicdo stus! de acesso € acesso em banda largs,
repousam, impavidos, mais de cinco bilhdes de reais... temos a responsabilidade
patridtica de descobrir como fazer com que tais recursos, nos priximos meses,
ao invés de anos, conectem o pais de verdade. em banda larga. sendo
estaremos fora do jogo. e por muito tempo... mesmo.

Technorati : vlogs, youtube

Posted in informaticidade, original content, web economy | No Comments =

tata: faturamento Am Lat? 2006 = 2 x 2005

N

Paginas
o que vai rolar por agui
Arquivos
June 2006
May 2006
April 2006
March 2006
Categorias
india (4)
china (1]
custo brasil (15)
defesas virtuzis (4)
design (14)
games (8)
hardware como servigo (2)
identity theft (1)
informaticidade (63)
information sgents (12)
infarmation authority (4)
infrastructure (12)
innovation (43)
innovation management (&)

negdcios (18)
original content (2]
peopleware (1)
politica industrial (7]
search (4)
singularity (5)
software comao servigo (3)
v digital {11)
ve (4]
web economy (31)
web mafiz (2)
wireless (1)

Meta
Login
valid XHTML
XFN
WordPress

Nome completo: Silvio Meira

Data de nascimento: 2/2/55

Faculdade e ano em que concluiu a graduac¢édo em Jornalismo (caso tenha
cursado).

N&o cursei. Acho que jornalistas ndo tém que fazer faculdade de jornalismo. Muito ao
contrério.

Vocé é contra a existéncia de cursos de Jornalismo ou contra a obrigatorie-
dade do diploma para exercer a profissao de jornalista? Por qué?

Eu sou contra a existéncia de cursos de GRADUACAO em jornalismo; na minha opini-
ao jornalismo deveria comecar em especializacdo; tipo: vocé faz economia e ai se espe-
cializa em jornalismo econémico; é quase impossivel uma pessoa de jornalismo se es-
pecializar em economia... pois ndo Ihe foram dados os fundamentos essenciais pra en-
tender a complexidade do assunto — dai a quantidade de jornalistas supostamente e-
condmicos repetindo ad nauseam o besteirol sem sentido que somos obrigados a ou-
vir/ler/ver na midia. Ao mesmo tempo, sou contra a obrigatoriedade do diploma de
jornalismo para o exercicio profissional. Ndo vejo sentido em tal fechamento de mer-
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cado. Mas com isso a gente ndo precisa nem se preocupar; as formas de expressdo em
rede dardo conta desta pauta em pouco tempo...

Os dois primeiros e os dois ultimos empregos na area de Comunicacdo. Ca-
so seja autbnomo ou freelancer, citar os principais clientes.

O globo, B2B Magazine, Revista Nacional de Telecomunicacgges...

Desde quando mantém o blog? Conta com a colaboracéo de alguém para
manté-lo atualizado?

Tenho um site/blog, com esta cara, ha mais de 10 anos e td sozinho nessa.

Precisa de um webdesigner e/ou webmaster para a manutengéo do blog?
Na&o.

Em um blog deduz-se que o jornalista tenha mais liberdade, desde a esco-
Iha da pauta até a edicdo e publicacdo do texto. No seu blog vocé tem esta
liberdade ou vocé esta subordinado, como um empregado, ao portal que o
hospeda?

Liberdade total.

E quanto ao espaco para a publicidade? E vocé ou o portal quem determi-
na? Caso haja publicidade em seu blog, vocé tem participacdo na venda
desse espaco?

N&o tenho publicidade néo.

O carater autoral do blog d& ao jornalista mais liberdade para analisar a no-
ticia e até mesmo expressar a sua opinido. Em seu blog vocé faz uso dessa
“liberdade” ou mantém a busca da objetividade e da imparcialidade na ela-
boracéo de seus textos?

Sim. Meu blog é meu mesmo, e opinado...

No blog o retorno dos leitores pode ser imediato por meio do recurso dos
comentarios. Em seu blog vocé da continuidade a essa comunicacao repli-
cando os comentarios nos proximos posts? Qual é o limite para que a rela-
¢do com o visitante ndo afete a credibilidade do blog?

Sim, replico, quando faz sentido e quando tenho tempo. Nao acho que afete nada nao,
nunca.

Pra vocé qual é a importancia do uso de recursos interativos e audiovisuais
em um blog de noticias?

Muito grande. Acho que os blogs vao dar mais um golpe de misericérdia na midia dita
"normal” e no jornalismo dito "normal” também. A boa noticia, mesmo, é que nédo vao
conseguir regulamentar a atuacéo de ninguém como blogueiro... e ai ninguém vai pre-
cisar de diploma, nem sindicato, nem nada parecido. Liberdade, ainda que tarde!...
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